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Cas.eitacliy: ‘

i primi due appuntamenti

Due appuntamenti all'estero per Casehaly:
la presenza a R+T di Stoccarda prasso lo
stand Acmi e la presenza a Fensterbau-Fron-
tala 2018 a Nerimberga
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Primo appuntamento a R+T 2018 a Stoccar-
da per la fiera internazionale delle scherma-
ture solar, chiusure e automazioni presso fo
stand di Acmi dove & stato organizzato un
convegnoe internazionale con relativa serata
a invito, in cui & stato presentato presenta-
to il progetto Gaseitaly, il format multicanale
per l'internazionalizzazione delle aziende del
settore del componenti tecnici per linvolucro
ediiizio col riconoscimento del MISE e di [TA.

Il secondo evento & stato la pariecipaziona di
Caseitaly con un proprio stand {(Hall 7, Stand
7-427) durante Fensterbau-Frontale di No-
rimberga su cui riferiremo prossimameante,
Possono aderire a questo progetto anche le
aziende che non sono ancora iscritte ad al-
cuna associazione, considerando cha i prezzi
s0no estremamente contenuti grazie al finan-
ziamento del Ministero dello Sviluppo Eco-
nomico.
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Nuovo ingresso in FerreroLegno

Stefano Paul Zanenga & il nuovo Global Director of Sales & Markea-
ting di Ferrerol.egno, realta italiana di primo piano nel settore della
produzions e commercializzazione di porte e sistemni di aperiura per
interni. Di origine inglese, Stefano Paul Za-
nenga vanta un’esperienza di pid di 20 anni
nel consumer business, lavorando a livelle
giobale e internazionale a fianco di prestigio-
si brand del settore Luxury, Fashion&Sports
e Arredamento. Laureato in Managemant &
Marketing all'Universita di Manchester, con-
segue una specializzazione in International
Business Straiegy alla Londoen School of
Economics.

Comincia la propria carriera nel gruppe Marzotto, maturando in se-
guito importanti esperienze in qualit di Sales & Marketing Manager
net Gruppo Benetton, Mantero e successivamente in Natuzzi dove
ha svolto diversi incarichi tra i quali Global Marketing Communica-
tiens & New Business Development Director, Global Brand Direc-
ior di Natuzzi italia e Vice President Sales & Marksting per il Middle
East, Africa & india di Natuzzi Group, Nel suo ruslo recentemante
acquisitc di Global Birector of Sales & Marketing, guidera lo sviluppo
di FerreroLegno nel mercato ltallano ed estero, con I'cbiettivo di raf-
forzarne ed estenderne la presenza nel mondo ¢ individuare nuove
opportunitd di aperture nei mercatl di riferimento del brand. Le sue
competenze saranno inoltre finalizzate al rafforzamento della funzio-
ne di Marketing per consalidara il posizionamento e la brand aware-
ness delfAzienda in un contesto sempre pill competitivo.

Crescita continua per Hirmann Halia

Hérmann italia, filisle del’omaonimo Gruppo, prosegue la sua crescita, frut-
io di una proposta di prodotio ai vertici dell’'eccellenza e di una chiara vislo-
ne imprenditoriale crientata alla massima vicinanza al cliente. Presente sulla
penisola dal 1990, Hormnann Italia ha infatt chiuso il 2017 con un ulteriore
importante segno positivo, registrando un aumento del velume d'affad pan
al 12% in pil rispetto all’'anno precedente. "Sicuramente, nel 2017 - sot-
tolinea Edoardo Rispdi, diretiore cormmerciale Hormann Itelia - abbiamo
implementato la nostra quota percentuale nel comparte delle plattaiorme
logistiche, cavalcando il forte impulso che ha interessato questo specifico
segmento nel nostro Passs grazie allo sviluppo esplosive deli'e-commerce
e dei conseguenti investimanti ester. Inoltre, abbiarmo confermato il nostro
ruolo di azienda di riferimento anche nell’area residenziale, setiore in cuila
riqualificazions dell'esistente continua a svolgere sicuramente un ruolo di
primo piano in italia, seppur con un trend che mostra l
primi segnali di rallentamento. Clonondimeno i patrimo-
nio ediiizio nazionale necessita ancora in larga misura di
interventi di efficientarmento e pertanto, anche se oggi
gli incentivi fiscali fisutano essere leggerments meno
¢ vantaggiosi rispetto agli scorsi anni, riteniamo che nel
madio periodo questo conticuera ad essere il principa-
le mercato di riferimento pear | prodott residenzial. Con-
finuando a parlare ci residenziale a primavera i nostri
clienti potranno beneficiare di tutta una seris di prodetti
che abbinano qualith e prestazioni tecniche elevate aun
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prezzo assolutamente vantaggiose. L.a campagna promozionale ¢i ha dato
senz'alro grande visibilitd nel contesto del! settore, ma la vera nostra forza in
quest'ambito resta I''nnovazione di prodotto, orlentata a un'evoluzione co-
stante della funzicnalitd, del design e della performance energatica; it tutto
senza mai scordars I'imprescindibile concept della salvaguardia ambienta-
le. Negli stabiimenti produttivi Hdmnann in tutto il mondo, qualificat: team di
progettisti sono guotidianamente impegnati ad individuare soluziont sem-
pre Bt innovative per il mercato globale”. “Lobiettivo principe - prosegue
Rispali - & sempre quello, dal 1990: crescere mettendo a disposizione de
nostr client aftuali e futur le mighion soluzioni In terrmini df prodotto e senvizio.
Per raggiungere questo cbiettivo, continueremo a puntare sulla nostra rete
vendita, da sempre asset fondamentale deffa nostra ascesa. Inoltre, pos-
slarmo affenrnare cha 1 2018 aprira per la Homann una nuova era; a seguito
dell'acquisizione defia maggicranza sccietaria deli'azienda bergamasca Fi-
lomat infatt, a fine 2017 slamo entrant ufficialments ne! sattore del controllo
velcolare degli accessi, includendo nal-
la nostra offerta anche dissuasor, road
blocker, barriere a movimento verticale
e tyre killer. Quest’anno inizieremo dun-
aue concretarmente ad cperare in que-
sto nuovo mercato e |o farerno guidat
dalla stessa filoscfia e orentati afla me-
desima visicne che ¢i hanno penmessc
di ritagliarci un ruolo top nel nostro set-
tore di riferimento”.




